
两 岸 经 贸 ｉ 2 0 1 3 年 ＩＭ

闽台文化产业交流与合作的问题探讨

口 陈美霞

联合国教科文组织从文化产品的生产 、 流展计划
”

、

“

振兴流行文化产业方案
”

与
“

台

通 、 分配及消费角 度界定 ，
文化产业就是按照湾省设计产业起飞计划

”

等 。 目前 ，

“

创意产

工业标准 ，
生产 、 再生产 、 储存以及分配文化业发展计划

”

的第一期 已经结束 ， 进人 了第

产品和服务的
一

系列活动 。 目前 ， 世界各 国和二期 。 但负责 推动并执行 的 台 湾
“

文 建会
”

地区对文化产业并无统
一

说法 。 英国 、 韩 国称坦承
， 与其他地区相 比 ， 台湾推动文化创意产

为创意产业 ； 美国称为版权产业 ，
强调文化产业多年 ， 具体成效却不显著 ， 这与相关法规与

品的知识产权 ；
日 本认为与文化相关联的产业发展机制不够健全 、 产业基础研究不足 、 产业

都属于文化产业 ，
亦称为内容产业 ； 祖国大陆链未能建立等基本结构性的问题息息相关 ，

最

一般称
“

文化产业
”

， 台湾则多称为
“

文化创为关键的是缺乏足够的决心和有效的行动力 。

意产业
”

。 关于文化产业的 不同称谓 ，
均强调例如 ， 从 2 0 0 2 年开始宣布要推动文化创意产

文化的产业化与产业的文化化 。 福建与 台湾
一业

， 直到 2 0 1 0 年
“

文化创意产业发展法
”

才

衣带水 、 隔海相望 ，
两地文化产业交流与合作迟迟获得通过实施 。 因此 ，

文化创意产业没有

较为活跃 ， 近年来 ， 闽 台文化产业合作向纵深成为台湾经济的发展主轴 ，
也无法创造足够的

推进 ， 但是也存在一些问题与瓶颈 。经济产值 。

＠
以 1 9 9 9 年台湾

“

文建会
”

提 出的

一

、
相关法规政策 的执行力有待提高

“

振兴地方文化产业 、 活化社区产业生命力
”

台湾文创企业有超过三成是五年以下 的新计划为案例 。 该计划重点是挖掘地方文化资

创事 业 （ 总数 为 1 5 9 9 7 家 ， 占全 国 总 数 的源
， 如戏曲 、 传统工艺 、 民俗风情等 ， 创新与

3 3 ． 0 8 ％ ） ，
—

方面显示 台湾文创产业的年轻 ，行销文化产业 ， 促进地方文化产业发展 。 地方

一方面也意味着产业本身的不稳定 。 毕竟新创文化资源的观光化 、 旅游化是主要 的发展路

事业的经营 ， 从人事 、 产销到资金往往有许多径。 然而
“

纵观 目前地方文化产业化的工作 ，

不确定性 的 因 素 。

？
文化创 意产业作为新兴产主要落于公益部 门 、 地方团体与针对

‘

短视
’

业
，

一方面朝气蓬勃 ， 另
一

方面则有待提高与的观光游憩为主的对话 ， 对于真正赋予并产生

完善 。 台湾地区 2 0 0 2 年把
“

创意产业发展计具备地方特色的 当地居民成为面对此一趋势失

划
”

列人
“

挑战 2 0 0 8 发展重点计划
”

， 提出落 的一环… …缺少整合且具体的社会调节机制

了五大策略来推动岛 内文化创意产业 ， 包括与发展策略 。

” ③
因此 ， 如果台湾要做好长期的

“

整备文化创意产业发展机制
”

、

“

设置文化创地方观光产业 ， 除了提升观光设备与服务 品质

意产业资源中心
”

、

“

文创园 区与工艺产业发之外
，
还得加大整体运作力度 ， 打通对外开放

＾现 代 台 湾 硕 究
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的市场 。各县市文化创 意产业规模 ，

2 0 0 9 年文创企业

对福建的文化产业法规政策环境而言 ， 从营收超过新台币 1 0 0 亿元的县市有 6 个 ， 相较

中央 、 省市到县区不同行政区级都有着关于文于 2 0 0 8 年有 8 个县市 的 产值超越百亿 ， 小幅

化产业的诸多政策法令 。 福建的文化产业配套下滑 。 而 2 0 0 9 年 的六大文化创意产业城市排

措施较为完善 ，
但并非所有文化产业从业者都名依序是台北市 、 台北县 、 台 中市 、 桃 园 县 、

有足够 的时 间 精力去学 习 与领悟诸多法规政高雄市 、 新竹市 。 由此六大文化创意产业城市

策 ，
不少业者对法规政策没有充足的认识与了可以得知 ， 除了 台中市位于中部 、 高雄市位于

解 ，
没有透彻理解新政策精神 ， 无法从扶持政南部之外 ， 其余的 4 个县市均位于北部地区 ，

策中 实际得益 。再加上台 中市与高雄市均属于都市化较深的大

二 、 缺乏整体思路 ， 地区发展不平衡型都会区 ， 足见文化创意产业明显集中在都会

随着闽 台交流与合作不断深人 ， 各个类型区 以及北部地区 。 若进
一

步探究数据 ， 前述属

的文化产业以及各个地区 的文化产业都积极创于北部地区 的 县市 ： 台 北市 、 台北县 、 桃 园

造条件 ， 大力推进闽 台交流与合作 。 但是 ， 目县 、 新竹市 ，
其总营业额占全台湾营业额的 比

前闽 台文化产业属于不同的行政部门管辖 ， 缺例 ， 接近 八成 （ 7 8 ． 4 6％
） 。 而 同 时属 于大型

乏整体规划与长远思路 。 在福建 ， 动漫游戏产都会区 ， 又位于北部的首善之区台北市 ， 更是

业归信息产业厅主管 ， 出版产业归新闻 出版局文化创意产业发展的重镇 ，
光是 台北市 2 0 0 9

主管 ，
文化旅游则归旅游局主管 ； 在台湾 ， 文年的文化创意产业产值就超过 了其他 2 4 个县

化旅游归
“

交通局
”

管理 ，
电影 电视归

“

新市的总和 ， 并占 了全台湾文化创意产业营业额

闻局
”

主管 。 这导致不同类型产业各 自为政 ，的 5 9 ． 4 9％
。 换言之 ，

2 0 0 9 年文创产值有
一

半

缺乏整体的文化产业规划 。 主管部 门的分散不以上是由 台北市 的文创业者创造出来的 。

④

利于宏观调控 ，
无法对文化创意产业的发展进三、 闽 台对文 化产业认知有差距

行科学指导和决策 。 就单个类型的具体产业而台湾的优势在于有细腻精致的文化 内涵且

言 ，
因为省 、 市 、 县的不同 建制和利益关 系 ，

创作能量强 ， 在展场布置 、 文创商品精致度及

往往难 以做到科学规划 、 合理布局 ， 整体
一盘品牌故事形塑能力等方面都具有优势 ， 然而台

棋 。 因此
，
各个文化产业主管部门 与文化企业湾文创 目前多属微型产业 ，

且呈现大者恒大的

在闽 台文化交流中 ， 更多着眼于短期利益 ，
无趋势 ， 在 国际市场常见的业者包括法兰瓷 、 琉

法合理配置资源 。璃工坊 、 太极影音 、 表演 工作坊 、 艺拓 国 际

目前 ， 福建文化产业还存在诸多问题 ， 如等 。 台湾的文创产业有 良好的环境调整能力 ，

何完善相关环节 ， 更好地做大做强 ， 是未来产在面临强大的经营压力 （ 尤其是产业价值链

官学各界应思考的 问题 。 以旅游业为例 ，
福建与生态链 的 变化 ） 下

， 仍能致力于创新能力

旅游资源丰富 ， 各个设区市都拥有丰富 的名胜的提升 ，
通过跨业结合的经营策略维持产业竞

古迹 ，

八闽 大地拥 有 8 种方言 ，
风俗 民情各争力 。 台湾文化创意产业市场竞争得愈来愈激

异 。 但各旅游景点较为分散 ，
长期各 自 为阵 ，烈 ，

虽然 2 0 0 2 － 2 0 0 7 年的企业家数是成长的 ，

缺乏统
一

规划和品牌效应 。但新兴产业 （ 设计 、 创意生活 等产业 ）
及创

观察台湾文化创意产业 ， 若以营业额来看业 门槛低的 产业 （ 出 版 、 广告 、 表 演艺术等

现 代 台 湾 研 究



产业 ） ， 但从 2 0 0 5 年后 ，
开始呈现连续两年的化。

负成长 。 台湾文创产业的创意能量丰厚 ，
无论与台湾 比较而言 ，

福建文化资源更丰富 ，

是电影 、 设计 、 工艺或流行音乐领域 ， 在 国际但是在开发 力度与现代转型上需要提升 。 其

上都有优秀 的成绩 ， 例如
“

海 角 七号
”

风靡中 ， 畲族文化 、 客家文化等族群文化资源所受

国际影展
；

2 0 1 0 年英国 伦敦设计展 中 ， 台湾到的重视程度不够 。 与台湾原住 民族群文化在

馆获得参观者与国际媒体的高度赞许 ， 并成为
“

原住民旅游观光
”

、

“

原住民手工艺品
”

、

“

原

该展会最受欢迎的 馆 。 文创产业 2 0 0 2 ？ 2 0 0 7住民生活体验
”

等产 业化路径下开发与保护

年年均成长率为 7
．
7 8 ％

，
比 台湾同 期 ＧＤＰ 年并存的状况迥异 ， 福建原生态的畲族文化存在

均成长率 3 ．  7 ％还高 。

⑤日 渐式微 ， 畲族文化的开发与产业化处于完全

闽台对文化产业认知有差距 ， 福建地区产被忽视的状态 。 相较而言 ， 福建客家传统文化

业意识较为淡薄 ，
文化资源优势没有充分地转保留得较为完整 ， 但是在文化的推广和开发上

化为产业优势 。 受习惯思维 的束缚 ， 人们往往还有待提高 。 如何转化资源优势为 产业优势 ，

认为文化是曲 高和 寡 的 ， 难 以从文化 中看 到推动客家文化产业 的发展是迫在眉 睫的课题 。

“

商机
”

， 往往认为文化是小众市场 ， 难 以 把福建也有专门负责客家事务的公权力机构 ， 但

文化与产业联系起来 。 这对福建最直接的影响是福建的客家文化还处于文化传承阶段 。 如何

是 ： 虽然拥 有丰富 的文 化资源 ， 但是
“

养在让客家文化在现代化大潮中焕发光彩 ， 转为产

深闺人未识
”

，
不仅无法实现经济效益 ， 而且业资源 ， 创造出利润 ，

再反哺客家族群 ， 是今

也不利于文化资源的推广和保护 。 全球文化产后应注意的
一

个向度 。 福建亦有
“

（永定 ） 土

业发展大潮中 ，
经济越发达地区文化产业在国楼客家文化节

”

、

“

海峡 客家旅游欢乐节
”

、

民经济中所占的 比重越大 ， 福建 的情况 同样如
“

世界客属公祭客家母亲河
”

、

“

冠豸 山 客家 民

此 。 另
一面

，
因 为投资大 、 收益慢 、 资金周转俗文化节

”

等客家文化活动 ， 在具体操作 过

期较长 ，
也有人误以为文化创意产业是富裕地程中 ， 在传承客家文化上较有作为 ， 但在带动

区的事情 。 在 2 0 0 9 年福建社会科学院
“

文化客家产业发展 ， 实现客家文化产业化 ， 并带动

强省
”

调研 中 ， 有些经济欠发达 地区 的 干部相关产业上则有待加强 。

认为文化建设 、 文化产业需要 强大的 经费支四 、 创意与营销的交流与合作有待加强

撑 ，
经济上不去 ， 抓文化是空谈 ， 文化产业是闽 台两地在文化产业如何进入市场 ， 如何

无源之水 。 经济基础决定上层建筑 ， 文化消费从创意与营销上提升文化产品的能见度与知名

是在物质消费之后 ， 但是文化生产则未必 。 人度等方面的交流亟待加强 。

具有猎奇心态 ， 经济欠发达地区往往保 留 着更
“

文化创意是台湾产业的核心力量 ，
文化

完整的传统元素和历史积淀 ，
这正是现代社会创意也是大陆未来产业的重要力量 ，

因为大陆

所缺的 ， 从这个角度说 ，
不少欠发达地区在发的各种制造业和 电子产业都已经有了 ， 关键是

展文化产业 上 是 有其优 势 的 。 目 前 ， 福安我们要拥有什么样的文化 。

”⑦
对动漫 、 影视 、

“

珍华堂
”

银器 、 莆 田仿古木雕家具等是产业图书而言 ， 其卖点就是在文化创意 ，
如何把一

化较为成功的案例 。 但是 ，
福建更多的传统工个平淡无奇的 内容变得生动有趣 ， 这就需要创

艺 、 文化资源处于闲置的状态 ，
没有实现产业意的加 盟。 福建的文化创意产 业虽然 发展迅
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速 ， 但与发达地区还有一定的距离 。 以图 书为的动漫产业的发展 。 其实关于熊猫元素 的动漫

例 ， 福建主要集中在教材这
一

块 ， 在需要创意作品 ， 《 功夫熊猫 》 并非第一部 。 成立于 2 0 0 2

和策划的畅销书设计方面还较为薄弱 。 除了内年的台湾动漫公司
“

电视豆
”

，
第一年即 以创

容外 ， 行销方式也是文化创意 的重要组 成部造了 以熊 猫为 主角 的 冒 险故事
——

《 魔豆传

分 ， 福建在这方面尤 为薄弱 。 以 文化旅游为奇》 ， 打下成功基础 ， 获得台湾
“

经济部
”

国

例 ， 福建旅游资源丰富 ， 但还是停留在传统的际动画雏形奖 ， 并成为台湾第一家以原创动画

观光层面 ， 与文化创意的结合不足 。 山水名胜内容吸引 日 资的动漫公司 。 如今电视豆正在筹

往往是
“

三分景物 、 七分想象
”

，

“

文化创意
”

备的 《 金牌熊猫 》 ， 更是把
“

熊猫
”

与
“

北京

就体现在解说内容和解说方式上 。 旅游活动从奥运
”

相结合 ， 把
“

中 国
”

元素运用 的淋漓

本质上讲是
一

种文化活动 。 无论是旅游消费活尽致 。 熊猫虽然是中 国特有的动物 ， 但不管在

动还是旅游经营活动都具有强烈的文化性 。 只哪里熊猫都是动物园里的明 星角 色 ， 电视豆选

有挖掘出文化 内涵 ， 它才会具备长久吸引旅游择以熊猫这一中 国符号为创意对象 ， 不仅是 出

者的魅力 。 旅游景 区应与时俱进 ， 及时更新导于华人市场的考虑 ， 更是着眼于全球市场 。 同

游词 、 加强导游培训 ，
导游词的撰写可邀请熟样都是熊猫题材 ， 只是大众知道美 国梦工厂出

悉文化创意界人士参与 ， 把景区 的历史文化与品的 《功夫熊猫 》 者多 ， 知道 台湾 电视豆制

现代创意相结合 ， 通过活泼流畅的形式表现出作的 《魔豆传奇 》 和 《 金牌熊猫 》 的就寥寥

来 。 最 明 显 的 案 例 ， 同 样是
“

林语堂 纪念无几了 。 除了投人资金的多寡和动漫作品本身

馆
”

， 漳州与 台北的差距就在文化创意上。 台质量的好坏之外 ， 市场营销人才的匮乏和策略

北
“

林语堂纪念馆
”

的展 馆布置尽可能原生的不足更是闽 台动漫产业的缺失所在 。

态呈现 ， 解说员对林语堂先生了 如指掌 ， 各种五 、 人才培养体 系有待加强

与林语堂相关的典故信手拈来 、 娓娓而谈 ， 解福建地区人才聚集处于初级阶段 ， 创意设

说栩栩 如生、 画面感 十足 。 而漳 州
“

林语堂计氛围不够 。 相 比广东 、 上海 、 北京等地 区 ，

纪念馆
”

只有冷冰冰的生平展示与 平铺直叙人才尤其是高端创意人才的缺失是福建文化产

的解说 。业的
一

大劣势 。

继迪斯尼公司 的 《花木兰之后 》 ， 美国梦福建文化产业高端人才困乏 ， 其原因是多

工厂出品 的 《功夫熊猫 》 已 于 2 0 0 8 年 6 月 全方面的 ：

一

是队伍建设起步较晚 。 随着文化产

球上映 ，
影片借用较多的 中 国元素 ， 但依然是业持续走热 ， 在全省范围 ，

一批专业的创意产

美式的夸张 。 影片 中 的熊猫一改过去爱吃竹子业研究团队正在形成 。 福建社会科学院 、 厦门

的憨态 ， 变成肥肥胖胖爱吃肉包子的形象 。 在大学等省 内外科研机构 、 高校在 2 0 0 8 年先后

大陆 ， 有些人 出于 民族 主义情结 ， 发起抵制 ，成立 了创意产业研究中 心 。 但福建高校不多 ，

但该片还是颇 受观众亲 睐 。 影片 中 ，
不 管是开设文化创意专业的系所就更少 ，

整体的文化

“

熊猫
”

还是
“

功夫
”

都是中国特有 的 ， 但是创意氛围有待加强 。
二是人才配套措施有待完

我们 自 己没有发掘其中的创意和商机 ， 盲 目抵善和优化 。 政府部门应对人才培养和引进进行

制对于动漫产业无益 。 面对外来较好 的创 意 ，总体规划 ， 制定相关的人才政策 和激励机制 。

我们应该反省如何做好 自 己 的事情 ， 加快 自身尤其是要重视高级创意设计人才 、 文化产业经

现 代 台 湾 研 究■



营管理人才等的引进 。 三是文化创意产业人才整体行业规划 ， 就具体企业而言策划水平 、 市

不足 。 福建传统产业虽然发达 ， 但是处于粗放场开拓与创新能力有待进一步提高 。 如何引导

型发展阶段 ；
而文化产业则处于起步阶段 ， 文传统工艺走 出家庭作坊式的生产 ，

开发 出有效

化产业与传统产业没 有充分结合 ， 在创意设的途径 ， 使得产品既能保持原有的味道 ， 又能

计 、 国际营销方面有待加强 ， 相关人才也较为较大规模的生产是福建传统工艺产业研究者应

匮乏 。 福建近年来对创意设计 、 自 主品牌开发该考虑的问题 。 当前 ，
既懂得文化创意又熟悉

等越来越重视 ，
但是不论是政府扶持力度还是市场营销的高级管理人才尤为缺乏 ， 在传统工

社会整体氛围 ， 与发达地区还有一定距离 。 有艺人才的培养过程中 ， 应该引 导他们积极学习

些人从职业生涯规划角度考虑 ， 更偏向于人才现代管理知识与营销知识 。

济济的长三角地区和珠三角地区 ， 良好的氛围

有利于 自 身专业素质和能力 的提升 。 要加强与（ 作者单位 ：
福建社会科学 院文学研究所 ）

海内外相关研究所 、 院校和企业的合作 ， 加快

福建文化人才储备库建设 ， 为文化创意产业发注 释 ：

展提供智力支持 。①李仁芳主编 ： 《 2 0 1 0 年 台湾文 化创 意 产业年

民间艺人的现代转型问题是闽 台地方文化报 》 ，

“

行政 院文化建设委员会
”

 2 0 1 1 年 出 版 ， 第 5 6

产业 、 传统工艺产业等的共同困境 。 传统工艺Ｋ 。

的人才培养模式往往是师細传的古老方式 ，② ？ 《 巾

虽然保有浓厚的传统民俗风格与隱的工艺制
（

2＿ 》 ’中 国经济 出版社 ’
＿ 年 ， 第 1 5 3 页 。

ｒ③郭百修 ： 《地方文化产业化机制 之研究
——

以

＾ 1 5
＇殳― ’

■镇为例》 ，
台北大学硕士论文 ， 第 3 页 。

？用现代机械 、 数码手段辅助传统工乙产业Ｍ④ 李仁芳主编 ： 《 2 0 1 0 年台湾文化创意产业年

生产上缺乏深人探索 。 技艺失传和技乙面临无报 》 ，

“

行政 院文化建设委 员会
”

 2 0 1 1 年 出 版 ， 第 5 7

人承续的状态 ， 这是大陆大多数传统工艺面临

的 问题 ， 福建也不例外 。 如 ， 福州 的纸伞制⑤ 龚明鑫 ： 《 2 0 1 1 台湾各产业景气趋势调查报

作 、 脱胎漆器 、 软木画等就面临失 传的 困境 。告》 ，
台湾经济研究院 ，

2 0 1 0 年 ， 第 7
1 5 页 。

现代教育和经济的发展 ， 使得子承父业的 民间⑥管宁 ： 《加快转型 强化创意 大力推进文化产业

工艺承传方式遭 到冲击 。 手工艺操持的辛苦 ，升级 》
， 《福建论坛 》 2卻 8 年第 1 1 期 。

加上长时间 的操练和体悟才能出师 ， 越来越多⑦杨渡 ： 《两岸创意产业的 共同未来》 ，

“

岭南文

的年轻人无法沉下心学习细致的 民间工艺 。化 大 讲 ±云
“

ｈ？
Ｐ ：／／ｎｅｗｓ＇ｃｏｍ／ａ／ 2 0 0 9 1 2 0 2／

除了 传统工艺 的现代转型与师承问题外 ，
°° 2 9 4 3

－ 9 ‘ｈｔ
ｍ

＝

专业的经纪公司和现代化的人才培养体系的缺．

。…

乏是福建文化产业发翻巨大阻力 。 目前 ， ｍ

建传统工艺产业还处于各 自 为营的阶段 ， 缺乏

4Ｄ现 代 台 湾 领 究


